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ndalucia vuelve a ser el destino pre-
ferido de los turistas. Recuperado de
la crisis provocada por la pandemia,
el sector ha conseguido este afio ci-
fras de récord y comienza a afrontar nuevos
retos que le lleven a lograr un crecimiento
sostenible. Las cifras de visitantes de este
afio lo dejan claro: Andalucia, y Almeria, han
superado de manera definitiva la caida de
turistas provocada por la pandemia y estdn
consiguiendo ntimeros nunca antes vistos.
As, la prevision para final de afio es que el
ntimero de turistas que hayan visitado la co-
munidad esté cerca de los 33 millones, uno
de los mejores de la historia. Hasta ahora, la
comunidad ha logrado su mayor registro de
verano en la serie historica, con 12,04 millo-
nes de turistas en el trimestre estival, en el
que no solo se superd en 850.000 visitantes
la cifra de 2022, sino que también se bati6 de
largo la cifra récord de 2019, con 600.000
mas. Del total de visitantes, 4 millones han
sido espafioles no andaluces, otro récord.
Asimismo, ha aumentado el gasto medio
diario hasta los 78,72 euros, 4,5 mas que el
verano pasado.

Este crecimiento, ademads, no se ha limitado
al verano, sino que también se estd produ-
ciendo en los dltimos meses del afio. Un in-
dicativo es el de los vuelos internacionales,
que la prevision que maneja la Junta de An-
dalucia para el total del afio aumenta hasta
los 18,5 millones de turistas, un 8,6% mas
que en 2019, en 106.000 vuelos.

Andaluciay Almeria se
acercan a las cifras
turisticas prepandemiay
en algunos casos las
superan. Consolidado el sol
vyplayay lideres en turismo
nacional, el objetivo ahora

es impulsar el turismo de
interior, Sumarvisitas
interacionalesy crecer e
forma sostenible

De estos visitantes que llegan en avién a
nuestra comunidad auténoma, 12,7 millo-
nes lo habrdn hecho desde el extranjero, se-
gtin esta prevision. Reino Unido se consoli-
da como el primer emisor de turistas a An-
dalucia, con cerca del 27% de las rutas aére-
as desde el extranjero hacia la comunidad.

El crecimiento estd ya confirmado con las ci-
fras de enero a septiembre, en los que 9,6
millones de turistas extranjeros visitaron
Andalucia, un 22,7% mas que el afio pasado,
segln datos de los movimientos turfsticos
en frontera del INE. En total, por los hoteles
andaluces pasaron 15,6 millones de viajeros,
que sumaron 43,6 millones de pernoctacio-
nes, entre enero y septiembre. Cifras que su-
ponen incrementos del 7,4% y del 6,9%, res-
pectivamente, respecto a 2022. Con ello, pa-
rael final de afio se espera que Andalucia su-
pere los 53,7 millones de pernoctaciones ho-
teleras, un 7% mds que en el afio pasado. Pa-
ra mantener estos buenos resultados, la
Consejerfa de Turismo, Cultura y Deporte
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contintia trabajando para que las cifras si-
gan esa linea ascendente durante los préxi-
mos anos.

WORLD TRAVEL MARKET

En esta linea, Andalucia ha estado presente
en una de las ferias mds importantes del sec-
tor, el World Travel Market (WTM) de Lon-
dres, donde se llevaron a cabo numerosas
reuniones con distintos turoperadores y ae-
rolineas, asi como con la asociacion de ope-
radores y agentes de viaje de Reino Unido.
Alli, Arturo Bernal, consejero de Turismo,
destacd que “tenemos mds demanda, por-
que hay millones de personas que quieren
venir a Andalucia a disfrutar de nuestra cul-
tura, entornos naturales, patrimonio y hos-
pitalidad”. Y el objetivo es que esa demanda
continde al alza.

Para ello, entre otras actuaciones, se ha ini-
ciado una campafa de promoci6n, ‘Andalu-
cfa te rompe’, protagonizada por el actor Pe-
ter Dinklage, conocido por interpretar a Ty-
rion Lannister en ‘Juego de Tronos'. La cam-
pafia incluye més de 800 acciones de comu-
nicacion espacios como Londres, en sopor-
tes exteriores en Leicester Square, Camden
Towny Portobello, en Londres; Times Squa-
re y el aeropuerto JFK, en Nueva York; y lu-
gares embleméticos de México, Canad4, Ja-
pén o China, entre otros. Con una inversién
de 38 millones de euros, se destinan 12 mi-
llones a promocion en Espafa y Europa, 9
millones en América y otros tantos en Asia.
Con esta campafia, Andalucfa cambia “el
concepto que se ha vendido hasta ahora de
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Arriba, Andalucia y Costa de Almeria se han promocionado en el World Travel Market celebrado en Londres; abajo, inauguracion del Almeria Sport Destination Summit

y Javier A. Garcia, nuevo presidente de la Red Iberoamericana de Municipios y Territorios Turisticos. En la pagina anterior, Sun&Blue Congress en Almeria.

nuestra tierra en el exterior”, segtin destaca-
ba el consejero, y apuesta por la cultura co-
mo factor para atraer turismo, ya que, con-
clufa Bernal, en este campo “nadie puede
competir con Andalucia”.

En la feria londinense ha destacado asimis-
mo la presencia de Almeria, que se ha pro-
mocionado a nivel provincial, con la marca
‘Costa de Almeria’, y también a nivel local,
los municipios de Almerfa, Roquetas de Mar
y Mojécar. La capital volvi6 con una nueva
conexi6n aérea con el pais, en concreto con
Bristol, el sexto aeropuerto mds importante
de Reino Unido. Se suma asi a las conexio-
nes que el Aeropuerto de Almeria tiene con
los de Manchester, Birmingham, Leeds y, en
Londres, Gatwick y Stansted.

El diputado Carlos Sanchez asisti6 a la feria,
donde destaco que “nuestra provincia tiene
la estancia media més alta de Andalucia, con
8,3 dias, frente alos 7,2 de media”. La Dipu-
tacion mantuvo cerca de 50 reuniones con
empresas del sector, entre ellas aerolineas,
agencias de viaje y portales de venta.
Asimismo, durante el WIM se ha iniciado el
contacto con empresas que hasta ahora no
operaban con nuestra provincia, interesa-
das en hacerlo ahora que “Almerfa se ha
vuelto un auténtico referente turistico, por-
que el turista britdnico alarga alli sus vaca-
ciones e incluso, lo méds importante, repite”,
seglin destacaba Carlos Sdnchez.

“Almerfa ha dejado de ser un destino en el
que solo buscan sol y playa”, sefialaba el di-
putado, que aseguraba que “las campafias y
la diversidad de segmentos ha logrado que

el turismo britdnico encuentre en Almeria
un destino para vivir experiencias”.

TURISMO DEPORTIVO

Dentro de la estrategia para desestacionali-
zar el turismo en la provincia, se estd apos-
tando no solo por la promocién del turismo
de experiencias y de interior, sino por los
congresos especializados. Y este pasado no-
viembre, Almerfa acogia tres vinculados al
turismo desde diferentes perspectivas: el Al-
merfa Sport Destination Summit, el
Sun&Blue Congress y Nego Connection.
Almerfa Sport Destination Summit celebra-
ba su segunda edici6n en el Teatro Cervan-
tes de la capital. Durante el encuentro, en-
focado al turismo deportivo, Maria del Mar
Vézquez, alcaldesa de Almeria, aseguraba
que “la combinacién de turismo y deporte
es un modelo de éxito y futuro para el que
seguiremos dedicando y promoviendo el
mejor de nuestros esfuerzos”. Asimismo, Jo-
aquin Pérez de la Blanca, concejal de Pro-
mocion de la Ciudad, afirmaba que el Ayun-
tamiento va a seguir apoyando “a las empre-
sas y emprendedores que trabajan en este
sector, junto al resto de administraciones, al
objeto de ofrecer experiencias turisticas tini-
cas y en constante evolucion”.

José Antonio Garcia, diputado de Deportes,
recordaba que “desde la Diputacion de Al-
meria llevamos mucho tiempo trabajando
en poner en valor los recursos turisticos de-
portivos de la provincia de Almeria, pero es
cierto que hay que ir mas alld”. José Vélez,
delegado de Turismo, Cultura y Deporte en
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Almeria, sefialaba que “la Junta hace una
apuesta firme por consolidar ese binomio
turismo-deporte” en Andalucia. El empresa-
rio del sector turistico José Maria Rossell
también participé en este evento, donde
aseguré que “Almerfa dispone de todos los
pilares necesarios para poder ser un referen-
te nacional en esta materia”.

DESTINO SOSTENIBLE

Durante tres jornadas, la capital ha acogido
también la primera edicion de un congreso
sobre turismo azul: el Sun&Blue Congress.
Este evento conté con la participacién de
169 ponentes y mds de 900 asistentes y en €l
se celebraron, entre otros actos, 36 mesas de
debate sobre esta materia, que busca un tu-
rismo de sol y playa mds sostenible. El even-
to contd con ponentes de paises como Gran
Bretafia, EEUU, Alemania, Italia, Portugal,
Francia, Bélgica y Suiza.

En el congreso estuvo presente Ramon Fer-
ndndez-Pacheco, consejero de Sostenibili-
dad, Medio Ambiente y Economia Azul, que
asegurd que “Almeria ha sabido adaptarse a
un turismo innovador y que, cada vez mds,
busca la sostenibilidad”. Ademds, destacd
que este tipo de turismo azul sostenible “re-
presenta el 61% del total del turismo en An-
dalucfa”.

Asimismo, adelanté que su Consejeria estd
trabajando junto a la de Turismo, Cultura y
Deporte en un proyecto piloto de turismo
sostenible en el Parque Natural Cabo de Ga-
ta-Nijar, que incluye 50 acciones que buscan
el equilibrio entre el desarrollo socioeconé- )



mico de la zona y el cuidado de los es-
pacios naturales.

Javier A. Garcia, presidente de la Dipu-
tacion Provincial, asegurd que “Alme-
rfa va a abanderar a nivel mundial este
binomio perfecto que forman la soste-
nibilidad y el turismo”. Y Marfa del Mar
Vézquez, alcaldesa de Almeria, sefiald
que “tenemos todas las cualidades para
convertimos a través de este congreso
en un referente de economia y turismo
azul a nivel europeo”.

El tercer evento celebrado en noviem-
bre ha sido la Nego Connection 2023,
convenci6n anual de esta empresa que
presta recursos para la gestién de py-
mes de distribucién de viajes. La con-
vencion, que llegaba a su 202 edicién,
reunié a més de 600 profesionales de
agencias de viajes, touroperadores,
compafias aéreas y receptivos interna-
cionales.

En su presentacion, Fernando Gimé-
nez, vicepresidente y diputado de Tu-
rismo, destacaba que este tipo de even-
tos “son un motor importante para po-
tenciar el turismo en la provincia y para
que todos los turistas internacionales
puedan disfrutar de las infinidades de
bondades que ofrece el destino Costa
de Almerfa”.

MUNICIPIOS Y TERRITORIOS TURISTICOS

En noviembre también se ponia en
marcha la nueva Red Iberoamericana
de Municipios y Territorios Turfsticos,
impulsada por la Uni6n Iberoamerica-
na de Municipalistas. Javier A. Garcfa,
presidente de la Diputacion de Alme-
1fa, ha sido elegido para presidirla, du-
rante la feria Expoturismo Veracruz.
“El turismo es una fuente inmensa de
riqueza y empleo y poder poner en co-
min acciones puede redundar en el
desarrollo de nuestros territorios”, des-
tacaba Garcia tras aceptar el cargo. Y
afiadia que la Red Iberoamericana de
Municipios y Territorios Turisticos “va
aser un laboratorio de ideas para poder
aprender de otros territorios y exportar
nuestro modelo al resto del mundo”.
Asimismo, el presidente de la Red Ibe-
roamericana de Municipios y Territo-
rios Turisticos sefialaba el modelo sos-
tenible que busca el destino ‘Costa de
Almerfa’, impulsado por la Diputacién,
ylaimportancia de la cultura y la natu-
raleza. Y apost6 por “la cooperacion, la
colaboracién y el intercambio de expe-
riencias entre los municipios iberoa-
mericanos en materia turistica”. l
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JOSE ANGEL

DELEGADO DE TURISMO, CULTURA Y DEPORTE

uRlmeria esta en una posicion privilegiada
para ser uno de los destinos mas sostenihles:

El delegado territorial de Turismo en Almeria
hace balance de la temporada de verano,
avanza las previsiones para el final del afio y
apunta las claves para impulsar en la provin-
cia el turismo de interior y convertirla asi en
un destino al que viajar en cualquier época del
aiio para acabar con la estacionalizacion.
£Como ha ido la temporada de verano?

La temporada de verano en Almeria, como en
el resto de Andalucia, ha sido muy buena. He-
mos crecido respecto a 2022 y estamos muy
cercanos a las cifras de 2019, que de toda la
serie historica fue el mejor afio. Este ha sido el
segundo mejor afo, asi que la recuperacién
se estd notando. Seguimos siendo la primera
comunidad a nivel de turismo nacional, con
muchisima diferencia, con un 21% de cuota
de mercado. Eso hace que seamos una comu-
nidad muy potente. Y hay que destacar que
en Almerfa hemos sido capaces, en el mes de
septiembre, de mantener mds hoteles abier-
tos y estamos por encima de 2022 también.
De hecho, en Almerfa hemos tenido el 11% de
las pernoctaciones andaluzas, con mas renta-
bilidad por viajero que otras provincias, co-
mo, por ejemplo, Granada.

Con estas cifras, scudles son las expectativas
para el total del afio?

Las previsiones son muy buenas. Estamos por
encima también de 2022, a pesar de la situa-
cion actual, que puede generar un poco de in-
certidumbre, con la inflacién y la situacién
inestable, y que puede afectar también a la
parte internacional.

Para el otoiio y el invierno, ;se apuesta por el
turismo de interior?

Si, es un turismo que no podemos obviar, es
uno de los pilares que tenemos que tratar de
conservar. El turismo de interior es el que su-
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fre mds en verano. Todo el litoral va a funcio-
nar, porque todo el mundo busca sol y playa.
Precisamente, nuestra nueva campana lo que
busca es otro tipo de turismo que sea también
cultural, fuera de la estacion estival, que se
puede visitar Andalucia y Almeria durante to-
do el afio. Almeria es un sitio envidiable con
unas temperaturas magnificas durante todo
el afio. Asi que el turismo de interior es una
prioridad para nosotros y trabajamos de la
mano de algunos ayuntamientos para buscar
ese perfil que pueda venir en octubre, no-
viembre o diciembre.

Tenemos turismo deportivo, turismo cultural
y otros atractivos para combatir la desesta-
cionalizacion. ;Qué iniciativas e inversiones
se llevan a cabo para fomentarlos?

Lo primero que hay que hacer para atraer tu-
ristas es seguir dando a conocer la oferta que
tenemos a nivel nacional e internacional, que
es en lo que estamos desde la Junta, intentan-
do atraer a ese visitante que no conozca toda-
via Andalucia. Porque tenemos un grado de
fidelizacién muy alto; por ejemplo, quien vie-
ne aqui a entrenar o a jugar al golf en noviem-
bre suele repetir. De hecho, muchos de nues-
tros campos de golf suelen estar llenos en in-
Vierno.

A nivel de inversiones, tenemos en marcha
iniciativas muy interesantes, desde el dmbito
cultural, en Los Millares, el Castillo de Vélez
Blanco yla Alcazaba, que son iconos de nues-
tra provincia que han estado un poco dejados
durante muchos afios. Ahora, iniciar la pri-
mera fase del Castillo de Vélez Blanco va a su-
poner un revulsivo turistico de primer orden
para toda la comarca. Este tipo de inversio-
nes, aunque son en patrimonio, tienen una
componente turistica importantisima, por-



que si no hay nada que visitar, nos quedare-
mos estancados en lo mismo. También aca-

bamos de adjudicar la redaccién del proyecto
del Centro de Recepcion de Visitantes e Inter-
pretacion de Los Millares, que es un enclave
tinico, el Manhattan de la época, como lo han
definido, y que va a suponer una puesta en va-
lor del yacimiento. Y la Alcazaba estd sufrien-
do una transformacion integral que la estd
convirtiendo en uno de los monumentos més
importantes de nuestro pais. Todo esto busca
también tener visitas fuera de verano.
Almeria ha acogido el congreso Suné&Blue de
turismo azul. ;Cudles son las posibilidades de
la provincia en este sector?

Que este congreso se haya celebrado en Alme-
rfa no es casualidad. Para un congreso sobre
turismo azul, el sitio més apropiado es Alme-
ria, por nuestro Parque Natural principal-
mente, que es la tnica zona con esa protec-
cién en el Mediterraneo. Este congreso rein-
vindica a Almerfa como destino de turismo
sostenible, de turismo azul y de sol y playa
tinico. El congreso ha permitido que podamos
tener aquia los mejores profesionales de la in-
dustria, que han podido compartir ideas y ex-
periencias y sacar unas conclusiones para
convertirnos en referentes y pioneros en turis-
mo azul.

También se ha celebrado Nego Connection...
Si, otro congreso muy importante que ha atra-
ido a profesionales del sector, las mejores na-
vieras, los mejores turoperadores y aeroline-
as... Y eso pone a Almerfa en el centro mundial
en este tipo de iniciativas. Que sean en no-
viembre busca ademds desestacionalizar la
oferta turistica, porque quienes vienen tienen
una experiencia de primera mano de lo que es
Almeria en noviembre y no hay nada mejor
para vender un destino que conocerlo en per-
sona.

+El turismo sostenible debe ser la bandera de
Almeria para seguir creciendo?

Si, porque el turismo sostenible no es solo te-
ner zonas restringidas o tener un Parque Na-
tural; es que no se masifique, que no genere
turismofobia en los ciudadanos, que no esté
masificado, consumir productos de kilometro
cero y fomentar la gastronomia local. Ese es el
objetivo. Almerfa estd en una posicion privile-
giada para ser uno de los destinos mds soste-
nibles. El haber llegado un poco més tarde
que el resto nos hace poder analizar lo bueno
y lo malo de otros territorios y decidir qué tu-
riSmo queremos.

¢+ Cudles son los retos pendientes del sector?
Lo primero es que haya una inversion real, no
solo en infraestructuras, sino como estamos
haciendo, en oferta turistica, para que esté ala
altura de lo que nos corresponde. Algo funda-
mental es que toda esa oferta tiene que estar

ordenada y tenemos que ser capaces de
vender una oferta global como provincia. Al-
go que tenemos muy claro en la Junta es la
cogobernanza con el sector privado ylas ad-
ministraciones, para entre todos ser capaces
de tener una oferta de primer nivel para
mostrarla al mundo.

También tenemos una parte por explotar,
que es el agroturismo, dar a conocer nues-
tros invernaderos, que no los tiene nadie. Ya
hay quien lo estd haciendo muy bien pero
tenemos que exportarlo. Y no es solo eso, si-
no que estd toda la parte de investigacion, el
turismo cientifico. Almeria es tinica en mu-
chos aspectos ylo que nos hace diferentes es
lo que tenemos que ser capaces de vender,
para que la gente diga que tiene que venir a
Almerfa si o si. Eso nos permitird dar unos
servicios de calidad y atraer un petfil de tu-

rista mds sostenible. Hay tipos de turismo
que no queremos aqui, lo que importa no es
la cantidad, sino la calidad.

+Qué destinos de la provincia recomienda
visitar en esta época?

Yo le digo mucho alos alcaldes que tenemos
que ser capaces de movilizar a nuestros pro-
pios ciudadanos los fines de semana. Si yo
voy a Veray el de Vera va a Adray el de Adra
a Laujar, se genera un turismo interno que
es muy importante, porque de esa manera
mantenemos los destinos. Hay muchas co-
sas interesantes que ver y que no conoce-
mos en nuestra provincia. La geoda de Pulpi
hay que conocerla, y hay que visitar Vera, to-
do el interior, la Alpujarra almeriense, la co-
marca de Los Vélez. Almerfa tiene la gran
ventaja de que puedes hacer lo que quieras
durante casi todo el afio.
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